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Welche Arzneimittel braucht

der Mensch?

1975-2004

1556 Neue chemische
Stoffe

Chirac, Torreele: Lancet 367 (2006) 1560
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Welche Arzneimittel braucht

der Mensch?

1984-2004: ca. 2800 ,neue” Medikamente
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Neu oder besser?

v Die meisten der sogenannten Innovationen
bringen keinen therapeutischen Fortschritt fur die
Patientlnnen

v Bei nur 10% der Innovationen ist ein
therapeutischer Fortschritt erwiesen (Prescrire
2004)

v Private Forschung und Entwicklung folgt nicht den
Bedurfnissen, sondern Profitinteressen

v Die 20 wichtigsten neuen Medikamente wurden
mit offentlichen Geldern erforscht (FDA 2003)
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Die Entwicklung eines neuen

Medikaments

Hauptsachlich privater Sektor

>
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Offentliche Forschung

Zeit: 10 Jahre
Kosten: 50-150 Mio. € pro Medikament
Kostenverteilung: 50% offentlich, 50% privat

Gewinn: Patentinhaberlnnen i.d.R. Pharmaunetrnehmen
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Folgen fur PatientInnen und

Krankenkassen
Wirkstoff Kosten : Ausgaben in D 2005
o) I
meprazo 30 Tbl. 20 mg 33,61 € 100 Millionen Euro
30 Thl. 20
Esomeprazol oae M9 214 Millionen Euro (+ 19%)
30 Thl. 20
Pantozol 11246 M9 222 Millionen Euro (+ 20,9%)
ar 6,3 Millionen Euro
] . Durchschnlttl_lche _ Verordnungskosten der GEK (+
Humaninsulin Tagestherapiekosten: o
5,74%)
1,30 €
Durchschnittliche 6,6 Millionen Euro
Insulinanalogon Tagestherapiekosten: Verordnungskosten der GEK

1,77 € (+ 28, 46%)
% BUKO Pharma-Kampagne Gerd Glaeske, Katrin Janhsen, GEK

Arzneimittelreport 2006
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Marktwirtschaft — im Interesse der

PatientInnen?

v Industrieunternehmen

sind als .
Privatunternehmen

profitorientiert und nicht 0 \ p
bedurfnisorientiert.

v Der Preis orientiert sich
am Markt, nicht am
Bedarf. A : -
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Die Auswirkungen
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Marktwirtschaft — im Interesse der

PatientInnen?

v Im Falle von Patenten
(zeitgebundene Monopole)
wird der Preis durch MSC
Verknappung weiter
angehoben.

v Patente sind ein Anreiz zur
Entwicklung von
,Blockbustern®, nicht (primar)

P2
P1

von Medikamenten mit D

therapeutischem Fortschritt,

MPC
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Die Auswirkungen

The Effects of Generic Competition
Sample AIDS triple-combination: lowest world prices per patient per vear
{

12000 -

._._._._Ql Brand $10439 |
10000

8000
£ =4
. 6000 —.—Brandl
> —il— Generic
4000

Brazil $2767

2000 l Brand $931 I

LS Panbaxy $295

0 T T . T Hetero $347
N ] 2 S S . O 5, . -
S ot IR~ e S & o & TN 2
DS SRS - A S SR S
& ¥ » '
- S|
W
Médecins Sans Frontieres, Access to Essential Medicines Campaign: rue du Lac 12, CP 6090, 1207 Geneva, Switzeriand 3
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Weltweiter Pharma-Markt

400 Milliarden US$ / Jahr

[ Industrielander

= 3. Welt

— —"

Pharmamarkt Bevolkerung

IMS Health 2002
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Werbestrategien

Werbung an Fachkreise:

v Bedurfnisse fur neue
moderne, angeblich innovative
Produkte schaffen, z.B.
Haarwuchsmittel, Pillen gegen
Impotenz oder Fettleibigkeit

v an Produktnamen binden, und
den Absatz steigern

v Fragwurdige Studien

v Werbung mit Probepackungen,
Anwendungsbeobachtungen
und gesponserten
Fortbildungen
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Die Medikalisierung des Alltags

v" Nichtkrankheiten wie Schwangerschaft,
Haarausfall oder Jetlag mutieren zu medizinisch
losbaren Problemen, die durch Life-Style
Medikamente behandelt werden sollen.

v Krankheit wird vom sozialen zum
okonomischen Konstrukit.

v' Der Markt der Gesunden ist fur die Industrie
ein lukrativer neuer Markit.
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Werbung und Information

v Die Pharmaindustrie machte einen Vorstol3,
das Heilmittelwerbegesetz zu lockern, um
Werbung fur rezeptpflichtige Arzneimittel
Zuzulassen.

v Bundestag, Gesundheitsausschuss der
europaischen Parlaments und das europaische
Parlament lehnten bisher den Vorstol} ab.

v Bisher ist dies nur in den USA und
Neuseeland erlaubt.
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Hohe Forschungskosten,...

. 1:- ' Angebliche Entwicklungskosten fur
s 0 | neues Medikament: 800 Mio. $

I Nicht beriicksichtigt:
Steuerersparnis
“opportunity costs"

Verbleiben 250 - 110 Mio. $ pro
Medikament

Marketingausgaben: doppelt so hoch
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Weitere Strategien

v Absenkung von Grenzwerten
v Erfindung ,neuer” Krankheiten

v Disease Awareness Campaigns
v ...
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Notwendige Schritte

Paradigmenwechsel:
F&E als offentliche Verantwortung

» Entwicklung von Medikamenten als offentliches Gut

» direkte offentliche Finanzierung
» keine Patentierung der Ergebnisse
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Mdgliche Umsetzung

»Forschungspool:

Lander zahlen Gelder ein (anteilig BSP)
Festlegung der Forschungsziele

Offentliche Ausschreibung von
Forschungsprojekten

Einbeziehung von know how und Expertise der
Pharmaunternehmen in Form von
Auftragsarbeiten

Qualifizierte Produktion weltweit erlaubt
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Mogliche Umsetzung durch

Forschunqgspool

» Vermeidung unnotiger klinischer Studien

» Forschungsergebnisse kommen allen Menschen zu gute
> wissenschaftsinharent

» Keine Geheimhaltung

» Forschung effizienter

» Werbeausgaben fallen weg

» Keine Monopole: Wettbewerb verschiedener Hersteller senkt
Preis

» billige Medikamente

freier Austausch von Information und Wissen erwunscht und
gefordert
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